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Lors des études terminologiques, l’analyse de différentes sources documentaires démontre l’existence 

du phénomène de la variation terminologique, à plusieurs niveaux : diatopique, diachronique, 

diaphasique, etc. En nous appuyant sur les études de Zanola (2016, 2018, 2019) qui mettent en relief 

la différence entre la terminologie de la production et celle de la commercialisation, nous nous 

proposons d’approfondir ce type de variation diaphasique en adoptant une perspective diachronique : 

plus spécifiquement, nous allons examiner l’évolution terminologique/conceptuelle d’un sous-

domaine de la mode, celui du tissu, dès le début du XXe siècle jusqu’à présent. Notre étude vise à 

observer comment la terminologie d’intérêt varie en fonction de la typologie textuelle 

analysée. L’examen des manuels pour des experts (ex. De Prat 1920) aussi bien que des revues 

adressées au grand public (ex. L’Écho de la mode, Elle) nous permettra de distinguer la terminologie 

de la production et de la distribution (Zanola, Grimaldi, Cartier 2019), tout en identifiant leurs 

caractéristiques principales.   
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